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Roda La Vall d’Albaida
EVENTO PRESENTACION

21 mayo 2025 —-12:00 horas

Expediente: 770/24

Proceso de contratacién mixta mediante un procedimiento abierto urgente de suministros y servicios para la realizacion de las actuaciones
del plan de sostenibilidad en destino de Ia Vall d'Albaida ‘Roda la Vall, Inteligente y Sostenible’.
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1. Introduccion. Marco PSTD y el Club de Producto Cicloturismo Roda La Vall d’Albaida La Vall 'Albaida % 0)101-1leas.ss

Marco PSTD “Roda la Vall, inteligente y sostenible” y creacion del Club

Distribuido en 11 actuaciones que abarcan desde la
restauracion de entornos naturales hasta la
digitalizacion turistica y la mejora de la ROd el

competitividad empresarial La Vall

Actuacion 9 - Club de Producto Turistico, incluida en
el Eje 4: Mejora de la Competitividad del destino del
PSTD “Roda la Vall”.

Actuar como instrumento estructural para dinamizar
el territorio, fomentar la cooperacion entre
municipios y empresas y diversificar la propuesta
turistica de la comarca de la Vall d’Albaida

El cicloturismo se identifica como producto tractor
por su capacidad de generar impacto economico,
promover habitos sostenibles y reforzar la cohesion
entre pueblos y agentes del territorio.
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1. Introduccion. Marco PSTD y el Club de Producto Cicloturismo Roda La Vall d’Albaida La Vall 'Albaida é, 0060-ideas.es

Actuaciones PSTD

EIE1

Transicion verde y sostenible

Iniciativas para preservar y revalorizar el patrimonio natural y cultural

de la Vall d'Albaida, fomentando un desarrollo sostenible y minimizando

el impacto ambiental y territorial. Estas propuestas estdn orientadas a
proteger los ecosistemnas locales, prevenir riesgos ambientales y garantizar
la conservacion de espacios de alto valor paisajistico, contribuyendo

asi a la resiliencia del territorio y al bienestar de la comunidad

»" Prevencidn riesgos clima, prevencion de incendios

+ Restauracion de la Umbria del Benicadell

Total Actuacién 192.757,00€ Total Actuacién 273000,00€ ROda

EIE 3

Transicion digital

Impulso a la transformacién digital como eje estratégico para modernizar y
enriguecer la experiencia turistica en la Vall d"Albaida. A través de la innovacién
tecnoldgica y el uso inteligente de los datos, se favorece la mejora de la
competitividad, |a accesibilidad y 1a interaccién digital, generando un destino
mads conectado, eficiente y adaptado a las necesidades de visitantes y empresas

»" Senalética turistica inteligente
" Comunicacion digital: accesibilidad web, contenidos, videos.
» Escucha activa: monitorizacion de |a reputacion online

»" Mejora competitividad empresas turisticas

. o . o EJE 2
Mejora de la eficiencia energetica

Compromise con un turismo sostenible que fomente la conexion

con el entorno natural y potencie experiencias responsables en

la Vall d’Albaida. Este eje apuesta por un modelo que equilibra la
preservacion del paisaje con la dinamizacion del territorio, promoviendo
el disfrute activo y consciente de los recursos naturales, siempre

desde el respeto al medio ambiente y la eficiencia energética.

Valores. Naturaleza, vida
saludable, deporte

Servicios turisticos basicos.

Cicloturismo R _— y
o Ceotemofodz el Alojamiento, restauracion

+" Senderos, vias verdes, dreas recreativas

"\ Servicios sectoriales. Alquiler de
7 bicicletas, rutas ciclistas guiadas

La Vall
d’Albaida

EJE &

Competitividad @ Equipamiento.

Impulso a la transformacién digital como eje estratégico para modernizar y
enriguecer la experiencia turistica en la Vall d’Albaida. A través de la innovacion
tecnoldgica y el uso inteligente de los datos, se favorece la mejora de la
competitividad, |a accesibilidad y |a interaccidn digital, generando un destino
mds conectado, eficiente y adaptado a las necesidades de visitantes y empresas

Recursosy atractivos del territorio.
Vall d'Albaida, La Toscana Valenciana

»" Club de producto cicloturismo

w" Smart office

+ Gerencia del plan MARKETING DIGITAL - TR ORMACGION DIGITAL - INTERNACIONALIZACION

Total Actuacién 485.000,0% Total Actuacién ZTOOOD,OGE
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1. Introduccion. Marco PSTD y el Club de Producto Cicloturismo Roda La Vall d’Albaida La Vall d'Albaida é, 00en-ieas.es

El Club de Producto Cicloturismo Roda La Vall
d'Albaida se define como un conjunto de empresas,
gestores y grupos locales capaces de trabajar en clave

experiencial y ofrecer servicios cicloturisticos,
ayudando a ampliar la oferta de producto local,
provocando mayor y mejor dinamizacion economica,
social y medioambiental.

GENERALITAT  GYAMNEDT TURISME seMiacrE | LaVall
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2. Objetivos del
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2. Objetivos del Club de Producto Cicloturismo LaValldAtbaida 455 0)101- 8388

Los 8 objetivos del Club de Producto Cicloturismo son:

Posicionar el Club como un
referente y garante de
calidad el cual represente la
principal oferta cicloturistica
de la Vall d’Albaida

Facilitar la comunicacion,
promocion y comercializacion
de la oferta del producto
cicloturistico (rutas, eventos,
experiencias y servicios de
miembros adheridos al Club)

Vincular los espacios
ambientales, la naturaleza y
el patrimonio cultural de |la

comarca a la oferta
cicloturistica (publica'y
privada) del destino

Promover las sinergias y
alianzas de trabajo entre los
miembros adheridos al Club,

facilitando la calidad e
innovacion de las propuestas
de valor del destino

Atraer un tipo de turismo y
excursionismo mas
consciente y responsable con
el medio, el cual consuma
servicios turisticos,
experiencias y eventos

7
Penetrar en nuevos

mercados y publicos, ademas
de mejorar el actual
posicionamiento, como un
destino perfecto para el
cicloturismo con valores
sostenibles y de calidad

Provocar un mayor numero de
visitas, favoreciendo la
desestacionalizacion y

aumentando la estancia media

en la comarca, generando mas
beneficio econémico por parte
de los viajeros

Que la Vall d’Albaida sea
percibida como un destino
mas alla de su oferta
cultural, enologica,
gastronomica e industrial
consolidandose como un
destino cicloturistico
referente en el medio-largo
plazo
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3. Beneficios de adhesion LaValld'Albaida 4% (7107-iBaS.es

Beneficios de formar parte para los miembros del Club y beneficios de la Vall d’Albaida como destino:

Integracion en la futura o
estrategia de promocion del Formacion y Favorecer sinergias entre

producto cicloturismo del asesoramiento en la miembros adheridos para
destino. Refuerzo positivo creacion y mejora de crear servicios y productos
para los miembros adheridos experiencias turisticas para combinados, orientados a

al Club ofreciendo mayor ponerlas en mercado de publicos y mercados objetivo
reconocimiento manera mas estratégica

Mayor promocion y facilidad
de comunicacion y
comercializacion de los
Servicios y experiencias
trabajados desde el Club

Aumentar la percepcién, el Mejorar el posicionamiento Incrementar la capacidad de
reconocimiento y vincular la del destino a través de una captar mas y nuevos viajeros
marca del Club a rutas, oferta y productos atraidos por la nueva y amplia
servicios y experiencias de cicloturisticos mds amplia, oferta trabajada desde el Club,
calidad por parte de la representando los valores especialmente con valores
demanda cicloturistica caracteristicos del territorio sostenibles y saludables
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4. Tipologias de
a adherirse
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4. Tipologias de potenciales miembros a adherirse LaVall ¢ Albaida 4% 0)011-i0188S.08

Tipos de futuros miembros adheridos. Oportunidad de formar parte del Club de Producto Cicloturismo
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5. Metodologia.
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4. Metodologia. Lanzamiento, adhesiones y evolucion del Club L3 Vall d'Albaida % unan-illeas.es

Lanzamiento. Captacion Formacion

Sesiones de control

- y asesoramiento
Convocatoria Cada 6/12 meses

Consenso. . o Avud | G
= medios, mailing, RRSS, yuda en la creacion de o
Criterios de adhesion ( etc) 9 experiencias Revision del estado del

Sl Glal LI OGO Sesion presentacion del personalizadas Gestic SR
criterios obligatorios y Club por parte de los miembros estion de nuevas

B adhesiones/bajas
recomendados Llamada a la accién adheridos / '

Conceptualizacion del Club
ajustado a las necesidades y

valores diferenciales

Redaccion del propio Recepcion de las primeras romocion Revision de criterios

dossier/manual adhesiones. Cartas de Fichas-catdlogo de Revision de miembros
experiencias Estatutos y nuevas normas

Definicion
Objetivos y metodologia
Tipologias de futuros
adheridos

Disefio y uso de la marca adhesion o _ : .
Validaciones. Campaias de marketing para la continuacion del

Aceptacion/denegacion Promocion de la marca del Club (Anexo Il)
Trabajo continuo para Club
futuras adhesiones
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6. La marca turistica del Club. Distintivo para adheridos La Vall Albaida é, 00en-ieas.es

Marca turistica del Club de Producto Cicloturismo Roda La Vall d’Albaida.
Distintivos a usar por parte de los miembros adheridos al Club

Formato termoadhesivo con medidas aproximadas de 18x18cm. Podra ser utilizada en cristales, peanas pequefias u otro
tipo de lugares, siempre de obligado uso para comunicar y visibilizar |a pertenencia al Club.

CLUB DE PRODUCTO

Roda
La Vall
d’'Albaida
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7. iComo formar parte del Club? Criterios de adhesion para miembros La Valld Albaida 48 189S gs

Para facilitar todo el proceso y manteneros informados, hemos habilitado una landing page especifica del Club de
Producto Cicloturismo

Club de Producto Cicloturismo Roda La Vall d’Albaida

La Vall d’Albaida —

Club de Producto

Cicloturismo

LOGLERER'ELL

Una apuesta colectiva por el cicloturismo en la Vall d'Albaida
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https://pstd.mancovall.com/club-de-producto-cicloturismo/#cicloturismo

7. iComo formar parte del Club? Criterios de adhesion para miembros La Valld Albaida 48 189S gs

Identificar la tipologia de empresa o recurso/evento, revisar los criterios de adhesion (de obligado cumplimiento y
criterios recomendados), y rellenar la carta, reconociendo el cumplimiento de requisitos y la voluntad de trabajar
bajo los objetivos y metodologia del Club de Producto Cicloturismo Roda La Vall d’Albaida.

Criterios de obligado Criterios recomendados
cumplimiento
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7. iComo formar parte del Club? Criterios de adhesion para miembros

Criterios de adhesion para la tipologia de ALOJAMIENTOS

Empresa constituida, registrada y dada de alta en alguno de los municipios que
conforman la Mancomunitat de Municipis de la Vall d’Albaida.

Dispone de servicios e infraestructuras para cicloturistas y experiencias
cicloturisticas o, al menos, se compromete a disponer en el corto plazo (periodo
de lanzamiento del Club de Producto).

En caso de contar con servicio de restauracion, ofrece al menos una opcion
especial para cicloturistas y deportistas en cuanto a horarios y a productos
saludables (pudiendo ser bajo demanda).

Apertura al publico, al menos, fines de semana durante 6 o mas meses al afo.

Dispone de pagina web y/o redes sociales.

Tiene informacion con el contacto directo (teléfono y correo electrénico) en su
pagina web, en Google, y en otros espacios de comunicacion.

Dispondra del distintivo del Club colocado en un lugar visible para trasladar al
publico que forma parte del mismo, asi como en la web, RRSS y demas material
promocional.

Ofrece informacion en mas de un idioma (segutn los principales mercados de sus
clientes) sobre el producto cicloturismo en la Vall d’Albaida. Ademas, también
informara de otras empresas, eventos y espacios que estén adheridos al Club,
fomentando las sinergias y consumos.
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En caso de que cuente el Club con folleteria turistica, debera disponer de algunos
ejemplares para entregar a viajeros interesados en el producto ciclo.

Posibilidad de pago mediante efectivo y tarjeta de débito/crédito.

Asistira a reuniones, eventos y formaciones organizadas desde el Club, al menos
una vez al aio.

Ofrece servicios y productos manteniendo una calidad estandar, o por encima de este
nivel, asi como su infraestructura, para trasladar valor mediante la marca del Club.

Forma parte de Creaturisme (estrategia de promocion de producto de Turisme Comunitat
Valenciana), dentro de Mediterraneo Activo-Deportivo.

Posee o intentara obtener certificados y sellos como el de Bikefriendly para
alojamientos, o de calidad turistica como SICTED y/o de sostenibilidad como
Biosphere, por ejemplo.

Forma parte de alguna asociacion o grupo local con vinculacion en materia turistica,
ambiental, social y/o econémica.

Dispone de la pagina web y otro tipo de materiales promocionales en mas de 2
idiomas (aquellos mas demandados por sus mercados objetivo).

Posibilidad de pago mediante transferencia bancaria y/o Bizum.

-

La Vall
d'Albaida
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7. iComo formar parte del Club? Criterios de adhesion para miembros

La Vall d'Albaida

> 000n-iieas.es

Criterios de adhesion para la tipologia de RESTAURANTES Y GASTROBARES

Empresa constituida, registrada y dada de alta en alguno de los municipios que
conforman la Mancomunitat de Municipis de la Vall d'Albaida.

Dispone de oferta gastronémica pensada para cicloturistas y experiencias
cicloturisticas o, al menos, se compromete a disponer en el corto plazo (periodo
de lanzamiento del Club de Producto).

Apertura al publico, al menos, los sabados y/o domingos en horario de mafana.

Al menos un 30% de los platos que ofrece utilizan productos agroalimentarios
saludables de la comarca y lo evidencia en la carta y/o a través de otros medios de
comunicacion.

Dispone de pagina web y/o redes sociales.

Tiene informacion con el contacto directo (teléfono y correo electrénico) en su
pagina web, en Google, y en otros espacios de comunicacion

Dispondra del distintivo del Club colocado en un lugar visible para trasladar al
publico que forma parte del mismo, asi como en la web, RRSS y demas material
promocional.

Ofrece informacion en mas de un idioma (segutn los principales mercados de sus
clientes) sobre el producto cicloturismo en la Vall d’Albaida. Ademas, también
informara de otras empresas, eventos y espacios que estén adheridos al Club,
fomentando las sinergias y consumos.
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En caso de que cuente el Club con folleteria turistica, debera disponer de algunos
ejemplares para entregar a viajeros interesados en el producto ciclo.

Posibilidad de pago mediante efectivo y tarjeta de débito/crédito.

Asistira a reuniones, eventos y formaciones organizadas desde el Club, al menos una
vez al ano.

Ofrece servicios y productos manteniendo una calidad estandar, o por encima de este
nivel, asi como su infraestructura, para trasladar valor mediante la marca del Club.

Forma parte de Creaturisme (estrategia de promocion de producto de Turisme Comunitat
Valenciana), dentro de Mediterraneo Activo-Deportivo y/o I'Exquisit Mediterrani.

Posee o intentara obtener certificados de calidad turistica como SICTED y/o de
sostenibilidad como Biosphere, por ejemplo.

Forma parte de alguna asociacion o grupo local con vinculacién en materia turistica,
ambiental, social y/o econémica.

Dispone de la pagina web y otro tipo de materiales promocionales en mas de 2
idiomas (aquellos mas demandados por sus mercados objetivo).

Posibilidad de pago mediante transferencia bancaria y/o Bizum.
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7. iComo formar parte del Club? Criterios de adhesion para miembros

La Vall d'Albaida

> 000n-iieas.es

Criterios de adhesion para la tipologia de TIENDAS Y COMERCIOS LOCALES

Empresa constituida, registrada y dada de alta en alguno de los municipios que
conforman la Mancomunitat de Municipis de la Vall d'Albaida.

Dispone de servicios y venta de productos especificos para cicloturistas.

En caso de existir posibilidad de trabajar experiencias cicloturisticas de manera
independiente o en colaboracién con otras empresas, se compromete a disponer
de alguna en el corto plazo (periodo de lanzamiento del Club de Producto).

Apertura al publico, al menos, los sabados y/o domingos en horario de mafana.

Dispone de pagina web y/o redes sociales.

Tiene informacion con el contacto directo (teléfono y correo electrénico) en su
pagina web, en Google, y en otros espacios de comunicacion

Dispondra del distintivo del Club colocado en un lugar visible para trasladar al
publico que forma parte del mismo, asi como en la web, RRSS y demas material
promocional.

Ofrece informacion en mas de un idioma (segutn los principales mercados de sus
clientes) sobre el producto cicloturismo en la Vall d’Albaida. Ademas, también
informara de otras empresas, eventos y espacios que estén adheridos al Club,
fomentando las sinergias y consumos.
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En caso de que cuente el Club con folleteria turistica, debera disponer de algunos
ejemplares para entregar a viajeros interesados en el producto ciclo.

Posibilidad de pago mediante efectivo y tarjeta de débito/crédito.

Asistira a reuniones, eventos y formaciones organizadas desde el Club, al menos una
vez al ano.

Ofrece servicios y productos manteniendo una calidad estandar, o por encima de este
nivel, asi como su infraestructura, para trasladar valor mediante la marca del Club.

Forma parte de Creaturisme (estrategia de promocion de producto de Turisme Comunitat
Valenciana), dentro de Mediterraneo Activo-Deportivo.

Posee o intentara obtener certificados de calidad turistica como SICTED y/o de
sostenibilidad como Biosphere, por ejemplo.

Forma parte de alguna asociacion o grupo local con vinculacién en materia turistica,
ambiental, social y/o econémica.

Dispone de la pagina web y otro tipo de materiales promocionales en mas de 2
idiomas (aquellos mas demandados por sus mercados objetivo).

Posibilidad de pago mediante transferencia bancaria y/o Bizum.
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7. iComo formar parte del Club? Criterios de adhesion para miembros

La Vall d'Albaida

> 000n-iieas.es

Criterios de adhesion para la tipologia de EMPRESAS DE ACTIVIDADES, SERVICIOS, Y AAVV

Empresa constituida, registrada y dada de alta en alguno de los municipios que
conforman la Mancomunitat de Municipis de la Vall d’Albaida.

La empresa de actividades o servicios dispone ya de servicios o experiencias
cicloturisticas o, al menos, se compromete a disponer en el corto plazo (periodo
de lanzamiento del Club de Producto).

En el caso de agencias de viaje (AAVV), se compromete a paquetizary
comercializar experiencias cicloturisticas de la Vall d'Albaida, actuando como
receptivo.

Apertura al publico u ofrecimiento de servicios y/o experiencias, al menos, los
sabados y/o domingos en horario de maiiana.

Dispone de pagina web y/o redes sociales.

Tiene informacion con el contacto directo (teléfono y correo electrénico) en su
pagina web, en Google, en RRSS y en otros espacios de comunicacién.

Dispondra del distintivo del Club colocado en un lugar visible para trasladar al
publico que forma parte del mismo, asi como en la web, RRSS y demas material
promocional.

Ofrece informacion en mas de un idioma (segutn los principales mercados de sus
clientes) sobre el producto cicloturismo en la Vall d’Albaida. Ademas, también
informara de otras empresas, eventos y espacios que estén adheridos al Club,
fomentando las sinergias y consumos.

Financiado por '
la Unién Europea %EE o
NextGeanerationEU -

b=
A NELATIM
LR S

'5'.53'."3"’ ~ BY GENERALITAT
I\ s Rusitencia o YALENCIANA
/ \%

En caso de que cuente el Club con folleteria turistica, debera disponer de algunos
ejemplares para entregar a viajeros interesados en el producto ciclo.

Posibilidad de pago mediante efectivo y tarjeta de débito/crédito.

Asistira a reuniones, eventos y formaciones organizadas desde el Club, al menos una
vez al ano.

Ofrece servicios y productos manteniendo una calidad estandar, o por encima de este
nivel, asi como su infraestructura, para trasladar valor mediante la marca del Club.

Forma parte de Creaturisme (estrategia de promocion de producto de Turisme Comunitat
Valenciana), dentro de Mediterraneo Activo-Deportivo.

Posee o intentara obtener certificados de calidad turistica como SICTED y/o de
sostenibilidad como Biosphere, por ejemplo.

Forma parte de alguna asociacion o grupo local con vinculacién en materia turistica,
ambiental, social y/o econémica.

Dispone de la pagina web y otro tipo de materiales promocionales en mas de 2
idiomas (aquellos mas demandados por sus mercados objetivo).

Posibilidad de pago mediante transferencia bancaria y/o Bizum.
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7. iComo formar parte del Club? Criterios de adhesion para miembros

Criterios de adhesion para la tipologia de CLUBS Y FEDERACIONES

Club, federacion, asociacion, etc. registrado y dado de alta en alguno de los
municipios que conforman la Mancomunitat de Municipis de la Vall d’Albaida.

Dispone ya de experiencias cicloturisticas o se compromete a crearlas en el
corto plazo (periodo de lanzamiento del Club de Producto). También puede
organizar eventos, campeonatos, talleres, rutas, etc. de caracter cicloturistico.

Aquellas experiencias o eventos que organice deberan ser, en su mayoria
durante, al menos, sabados y/o domingos.

Dispone de pagina web y/o redes sociales.

Tiene informacion con el contacto directo (teléfono y correo electrénico) en su
pagina web, en Google, en RRSS y en otros espacios de comunicacién.

Dispondra del distintivo del Club colocado en un lugar visible para trasladar al
publico que forma parte del mismo, asi como en la web, RRSS y demas material
promocional.

Ofrece informacion en mas de un idioma (segtin los principales mercados de sus
clientes) sobre el producto cicloturismo en la Vall d’Albaida. Ademas, también
informara de otras empresas, eventos y espacios que estén adheridos al Club,
fomentando las sinergias y consumos.
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La Vall d'Albaida

> 000n-iieas.es

En caso de que cuente el Club con folleteria turistica, debera disponer de algunos
ejemplares para entregar a viajeros interesados en el producto ciclo.

Posibilidad de pago mediante efectivo y tarjeta de débito/crédito.

Asistira a reuniones, eventos y formaciones organizadas desde el Club, al menos una
vez al ano.

Ofrece servicios y productos manteniendo una calidad estandar, o por encima de este
nivel, asi como su infraestructura, para trasladar valor mediante la marca del Club.

Forma parte de Creaturisme (estrategia de promocion de producto de Turisme Comunitat
Valenciana), dentro de Mediterraneo Activo-Deportivo.

Posee o intentara obtener certificados de calidad turistica como SICTED y/o de
sostenibilidad como Biosphere, por ejemplo.

Forma parte de alguna asociacion o grupo local con vinculacién en materia turistica,
ambiental, social y/o econémica.

Dispone de la pagina web y otro tipo de materiales promocionales en mas de 2
idiomas (aquellos mas demandados por sus mercados objetivo).

Posibilidad de pago mediante transferencia bancaria y/o Bizum.
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7. iComo formar parte del Club? Criterios de adhesion para miembros

La Vall d'Albaida

> 000n-iieas.es

Criterios de adhesion para la tipologia de EVENTOS (GESTORES Y ORGANIZADORES)

De caracter publico, privado o mixto el cual se desarrolle dentro de la comarca
de la Vall d’Albaida. Sus organizadores seran los titulares de la adhesién y
deberan pertenecer y estar registrados oficialmente en la Mancomunitat de
Municipis de la Vall d'Albaida.

Los eventos a organizar son de caracter cicloturistico o se compromete a que lo
sean en el corto plazo (periodo de lanzamiento del Club de Producto).

Los eventos que se organicen deberan desarrollarse, en su mayoria durante, al
menos, sabados y/o domingos.

Dispone de pagina web y/o redes sociales.

Tiene informacion con el contacto directo (teléfono y correo electrénico) en su
pagina web, en Google, en RRSS y en otros espacios de comunicacion.

Dispondra del distintivo del Club colocado en un lugar visible para trasladar al
publico que forma parte del mismo, asi como en la web, RRSS y demas material
promocional.

Desde la organizacion se ofrece informaciéon en mas de un idioma (segtin los
principales mercados de sus clientes) sobre el producto cicloturismo en la Vall
d’Albaida. Ademas, también se informara de otras empresas, eventos y espacios que
estén adheridos al Club, fomentando las sinergias y consumos.

b=
A NELATIM
LR S

Financiado por '
la Unién Europea %EE o
NextGeanerationEU -

'5'.53'."3"’ ~ BY GENERALITAT
I\ s Rusitencia o YALENCIANA
/ \%

En caso de que cuente el Club con folleteria turistica, debera disponer de algunos
ejemplares para entregar a viajeros interesados en el producto ciclo.

Posibilidad de pago mediante efectivo y tarjeta de débito/crédito.

Los organizadores/as asistiran a reuniones, eventos y formaciones organizadas
desde el Club, al menos una vez al ano.

Ofrece servicios y productos manteniendo una calidad estandar, o por encima de este
nivel, asi como su infraestructura, para trasladar valor mediante la marca del Club.

Forma parte de Creaturisme (estrategia de promocion de producto de Turisme Comunitat
Valenciana), dentro de Mediterraneo Activo-Deportivo.

Posee o intentara obtener certificados de calidad turistica como SICTED y/o de
sostenibilidad como Biosphere, por ejemplo.

Forma parte de alguna asociacion o grupo local con vinculacién en materia turistica,
ambiental, social y/o econémica.

Dispone de la pagina web y otro tipo de materiales promocionales en mas de 2
idiomas (aquellos mas demandados por sus mercados objetivo).

Posibilidad de pago mediante transferencia bancaria y/o Bizum.
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7. iComo formar parte del Club? Criterios de adhesion para miembros

La Vall d'Albaida

> 000n-iieas.es

Criterios de adhesion para la tipologia de OFICINAS DE TURISMO (TOURIST INFO)

Oficina de informacion turistica ubicada en un municipio de la Vall d'Albaida, y
perteneciente a la red Tourist Info de Turisme Comunitat Valenciana.

Dispone de informacion ampliada acerca del Club de Producto tanto de
servicios, eventos y experiencias turisticas ofrecidas por los miembros
adheridos. Hara la labor de difundir esta informacion a viajeros.

Apertura al publico, al menos, los sdbados y/o domingos en horario de maiiana.

Dispone de pagina web turistica y/o redes sociales (el destino, municipio donde se
ubica la Tourist Info).

Tiene informacion con el contacto directo (teléfono y correo electrénico) en su
pagina web, en Google, en RRSS y en otros espacios de comunicacién.

Dispondra del distintivo del Club colocado en un lugar visible para trasladar al
publico que forma parte del mismo, asi como en la web, RRSS y demas material
promocional.

Desde la oficina se ofrece informacion en mas de un idioma (segun los principales
mercados de sus clientes) sobre el producto cicloturismo en la Vall d’Albaida. Ademas,
también se informara de otros servicios, eventos y espacios que estén adheridos al
Club, fomentando las sinergias y consumos en el mismo municipio, asi como por toda
la comarca.
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En caso de que cuente el Club con folleteria turistica, debera disponer de algunos
ejemplares para entregar a viajeros interesados en el producto ciclo.

Si existe la opcion de compra de entradas-tickets, reservas, etc., ofrece posibilidad
de pago mediante efectivo y/o tarjeta de débito/crédito.

Los informadores/as asistiran a reuniones, eventos y formaciones organizadas desde
el Club, al menos una vez al ano.

Ofrece servicios de informacion manteniendo una calidad estandar, o por encima de

este nivel, asi como su infraestructura, para trasladar valor mediante la marca del
Club.

Forma parte de Creaturisme (estrategia de promocion de producto de Turisme Comunitat
Valenciana), dentro de Mediterraneo Activo-Deportivo.

Posee o intentara obtener certificados de calidad turistica como SICTED y/o de
sostenibilidad como Biosphere, por ejemplo.

El municipio dispone de pagina web turistica y otro tipo de materiales promocionales
en mas de 2 idiomas (aquellos mas demandados por sus mercados objetivo).
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8. Anexo l. Cartas de adhesion LaVall d Albaida 4% ()01]-i0188S.08

Carta de adhesion a cumplimentar por los interesados en formar parte del Club.
Se lanzard por email a la BBDD de la comarca y, una vez cumplimentada por cada interesado, se debe remitir el PDF a

samuel.rodriguez@open-ideas.es

B e REEE foen ower Fue g $
DECLARACION JURADA DE CUMPLIMIENTO DE CRITERIOS
CLUB DE PRODUCTO CICLOTURISMO DE LA VALL D'ALBAIDA
D.,."D-ha.l | como
| |iindicar corgel de 13 empresa,
asociacion, actividad, et | I

con CIFI:', que desarrolla actividades turisticas y/o servicios en la Vall d'Albaida,
Comunitat Valenciana, manifiesto que, mediante la presente solicitud de adhesién al Club de
Products Cicloturisme de La Vall @'Albaida, cumple los cntenos de partiipacion, y me

comprometo a trabajar en los criterios del Club de Producto marcados come recomendados. Por

Paranaiase. P e RCUDRCHEN, B - o
| L T B Toamilormacin B SeAR Y
e N s i :

DATOS DE LA ENTIDAD O ESTABLECIMIENTO

Mormbre de la entidad o establecimiento:

Persona de contacto:

Direccidn: |

Municipio: |

cR:f | Telsfone: |

Corren electronico: |

i L Tp— ncid, B G ok &$
B oo TR DO GVANDT fuesw s %

Fras
N 5 il

REQUISITOS DE ADHESION PARA ALOIAMIENTOS

Criterios de participacion

Empresa constituida, registrada y dada de alta en alguno de las municipios que conforman la
Mancomunitat de Municipis de 3 Vall d'Albaida.

Dispone de servicios e infraestrecturas para cicloturistas y experiencias cicloturisticas o, al menas, se
compramete a deponer en el corto plaze {periodo de lanzambento del Club de Producto).

En caso de contar con sericio de restauracion, ofrece al menos una opcitn especal para ccloturistas
y departistas en ceanto a horarios y a productos saludables (pudiendo ser bajo demanda).

Apertura al pablico, al menos, fines de semana durante & o mas meses al afo,

Dispone de pagina web yfo redes saciales,

Tiene el contacto directo (teléfono y cormen electrdnicol en su pagina web, en Google y otros espacios

ello, la firma de este documento conlleva la confirmacidn de lectura, el conocimiento y la Welx | e comunicaciin,
N Dispondra del distintwa del Club colocado en un lugar visible para trasladar al pdbleco gue forma parte
aceptacion de los criterios estipulados en o8 anexns. p - . b, ARSS v demd : ial pa. " ! .
el mismo, asi como en la web, y demas material promocional
Ofrece informacion en mds de un idioma [seqin lod principales mercados de sus clientes] sobre el
. . En -] de de 2 X U 4
A continuacién, debe marcar su tipologla de establecimiento, entidad o actividad que se acoge a I:l I | CD producto cicloturisme en la Yall d"Albaida. Ademds, también dard informacidn de otras empresas,
los criterios correspondientes recogidos en el anexe. Posteriormente, deberd cumplimentar los eventos y espacios adheridos al CLlub, fomentanda sinergias y consumas,
datos eorrespondierites a su establecimients, entidad o acthidad, En casa de que cuente el Club con folleteria turistica, deberd disponer de algunos ejemplares para
entreqar a viajeras interesados en el producta cicloturismo,
o . Ofrece la pesibilidad de pago mediante efective y tarjeta de débite/crédito,
] Alojamiento [ Club o federacian
Asistird a reuniones, eventos ¥ farmaciones organizadas desde el Club, al menos una vez al afio.
[ Restaurante o gastrobar [ Oficinas de turismo (Tourist Info} Qfrece servicias y productas mantenienda una calidad estindar, o por encima de este nivel, asi como
[ Tiendas y comercios locales [ Eventos (gestores y arganizadores) su infraestructura, para trasladar valor mediante la marca del Club.
{Mambre v firma)
[JEmpresa de actividades, servicios Criterios recomendados
¥ ARNY
Forma parte de Creaturisrme (estrategia de pramacion de producta de Turisme Camunitat Valencianal,
dentro de Mediterrdnen Activo-Deportiva,
Prser o intentard ohtener certificados y sellos coma el de Bikefriendly para alojamientos, o de calidad
turistica coma SICTED o de sestenibelidad coma Blosphere, por efemplo.
Forma parte de alguna asociacion o grupa local con vinculacidn en materia turistica, ambiental, social
Rogamoes remitan la solicitud habiendo cumplimentado todos 4
. . . o epondmica.
aquellos campos pertinentes, via e-mail a- ¥
SAMUEL RODRIGUEZ @OPEN-IDEAS.ES Dispone de la pagina web y atra tipo de materiales promacionales en mas de 2 idiomas {aquelios mas
demandades par sus mercados objetivol,
Possbilidad de pago mediante transferencia bancaria y Bizum.
“Enwirtied de ka LOPE, B indesmami g8 bﬁﬁgulﬁnllﬂ #almamog La |'||I'i'l|’!|i|'i'bl|'|h-'u:i|'ll'|I!I Mdaln:qw &R enCiNLTAN & el Eresenie
i ek ek o et [ B siolicityad el addhasicin 31 Cluk s Produck de  Vall ARR, “En wirtud de la LOPD: ke inksrmamie de bos sigusnies satramok: La cum plimentacion & s daing que sk enduentran & ol presente
1 Tareredarnio & obligatoria para la soliciiud de adhesidn al Club de Producto da la Yall & Albaida.

b *En wirtud di ka LOPD, b indormamins da kos sig #atramos: La cumplimentacian de ks dalos qua 5e endusnian & el présente
Tarereadaris &= obligateria pai @ solcitud de adhesion al Club da Producto da la Wall &' Albaida.
3
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s | 30 j0eas.es La Vall d’Albaida

DE LA VALL D'ALBAIDA

Roda La Vall d’Albaida

Mas informacion: pau.nohales@open-ideas.es

Expediente: 770/24

Proceso de contratacion mixta mediante un procedimiento abierto urgente de suministros y servicios para la realizacion de las actuaciones
del plan de sostenibilidad en destino de Ia Vall d'Albaida ‘Roda la Vall, Inteligente y Sostenible’.
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